Ostatni tydzien drugiej tury w sieci

30/05/2025

Podsumowanie
Analiza oparta jest na wpisach z kont politykéw, polityczek i partii w okresie od 25 do 30 maja
2025 roku na X, Facebooku, Instagramie oraz YouTubie. Nie uwzglednia TikToka.

Liczby. Obaj kandydaci wydajg sie zyskiwa¢ podobne wyniki w mediach
spotecznosciowych. Konta osobiste Rafata Trzaskowskiego sg bardziej popularne niz
konta Karola Nawrockiego; Trzaskowski ma sumarycznie najwiecej obserwujgcych, jego
konto nalezy bowiem do tych z najwyzszg liczbg obserwujgcych na X (sposréd catego
spektrum politycznego). Debata wsréd aktorow politycznych w analizowanym okresie
zyskata zainteresowanie podobne do tego z poprzedniego tygodnia - tgcznie to ok. 18
tysiecy wpiséw na profilach politykéw i polityczek i prawie 100 milionéw zasiegu. Co
ciekawe, znaczaco spadto zaangazowanie (czyli m.in. liczba retweetéw) — w poréwnaniu
z poprzednim analizowanym okresem to spadek o ponad 20 procent. Moze to
Swiadczy¢, potencjalnie, o zmeczeniu uzytkownikéw i uzytkowniczek tematem, i
rzadszym udostepnianiu tresci publikowanych na kontach partii i politykéw.

Aktorzy. Debate prowadzg gtdéwnie inni aktorzy polityczni, a nie sami dwaj kandydaci.
Stawomir Mentzen - w odréznienia od poprzedniego tygodnia - przestat byé kluczowym
aktorem. Szczegodlnie wysokie zasiegi zyskaty konta nalezgce do Donalda Tuska,
Dariusza Mateckiego, a na czwartym miejscu - do Konfederac;ji.

Narracje. W mijajgcym tygodniu narracja kampanii prezydenckiej w mediach
spotecznosciowych koncentrowata sie¢ na mobilizacji i jednosci (wérdéd poszczegdinych
grup), podkreslanych przez hashtagi #Trzaskowski2025, #wygracatapolska i
#wielkimarszpatriotow; przekaz ewoluowat od masowych wydarzeh i ogolnopolskich
apeli, przez lokalne akcje, az po kulminacyjng mobilizacje przed Il turg wybordw.
Przekaz byt silnie spolaryzowany — wybory przedstawiano jako wybdér miedzy
demokracjg a chaosem. W kampanii pojawialy sie zarébwno pozytywne wezwania do
udziatu w gtosowaniu i wspolnego dziatania, jak i negatywna kampania oraz ataki
personalne na obu kandydatéow, przy czym wieksze zaangazowanie generowaty
hashtagi anty-Trzaskowski na Facebooku.

Analiza komunikacji wedtug platform

Analiza jasno pokazuje, ze polscy politycy i polityczki komunikujg sie przede wszystkim przy
pomocy Facebooka - to wiasnie medium trendowato w komunikacji politycznej w ciggu
ostatniego tygodnia.


http://m.in

Platforms

Facebook X ® Instagram @ Blog Comment Dailymotion © Forum @ Others
69.61% 23.6% 6.79% 0% 0% 0% 0% 0%

Analiza najpopularniejszych autorow

Analiza najpopularniejszych aktoréw politycznych w Internecie w drugim tygodniu drugiej tury
kampanii przyniosta interesujgce wyniki, poniewaz zaden z dwoch kandydatow nie znalazt sie w
pierwszej dziesigtce pod wzgledem swojej aktywnosci online.
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Top 14 najpopularniejszych kont politykéw i polityczek pod wzgledem zaangazowania

Analizujgc liczbe wzmianek w catym zbiorze danych widac¢ za to, ze nawigzania do kandydatéow
pojawiajg sie wsrdd politykow i polityczek w mediach spotecznosciowych podobnie czesto: 1182
wzmiankowany jest Karol Nawrocki, a 1175 - Trzaskowski.

Analiza narracji

Analizujgc narracje w ciggu ostatnich kilku dni wida¢ pewne powtarzajgce sie motywy. Hashtagi
takie jak #Trzaskowski2025, #wygracatapolska (wygra cata Polska) i #wielkimarszpatriotéw byty
kluczowe w catym analizowanym okresie, podkreslajgc narracje o mobilizacji i jednosci. W
tresciach w mediach spotecznosciowych przewijaty sie stowa takie jak zwyciezymy, naprzdd,
mobilizacja, ktére wzmacniajg przekaz przed Il turg wyborow.



Date

Dominant Narratives (Top Keywords)

2025-05-25
2025-05-26
2025-05-27
2025-05-28
2025-05-29
2025-05-30

trzaskowski2025, wygracatapolska, wielkimarszpatriotow, polska, rafat, nawrocki2025, marszzapolska, zwycigzymy, sejm, poset
nawrocki2025, zwycigstwa, trzaskowski2025, wygracatapolska, wielkimarszpatriotow, prezydent, zyczenia, dzierimatki, matki, mam
trzaskowski2025, wygracatapolska, naprzéd, rybnik, chrzandw, nawrocki2025, zwyciezymy, polacy, spotkanie, prezydenta
trzaskowski2025, wygracatapolska, naprzod, gtosujemy, normalnapolska, wybodr, niedziele, badZcie, nami, kalisz

trzaskowski2025, wygracatapolska, naprzod, bgdzcie, nami, nawrocki2025, zwycigstwa, katowice, wolnosci, gtosem

trzaskowski2025, wygracatapolska, narafata, dzier, wioctawek, niedziele, prezydent, mobilizacja, wybory, gtosujenakarola

Zmiany z dnia na dzien:

e 25-26 maja: Silny nacisk na wydarzenia masowe (marsz, wielkimarszpatriotow), jednosc¢
i rozpoczecie kampanii.

e 27-28 maja: Skupienie przesuwa sie na konkretne lokalizacje (Rybnik, Chrzandéw,
Kalisz) i wezwania do dziatania (gfosujemy, bgdzcie), sugerujgc bardziej lokalny nacisk
kampanii.

e 29-30 maja: Narracja koncentruje sie wokét mobilizacji przedstawionej jako ostatni zryw,
odzwierciedlajgc kulminacje kampanii i mobilizacje wyborcow.

Struktura narracji:

e Tweety konsekwentnie przedstawiajg wybory polityczne jako wybér miedzy demokracjg
a chaosem lub postepem a regresja.

e Stale wezwanie do jednosci i wspdélnego dziatania, czesto personalizowane
odniesieniami do lokalnych spotecznos$ci lub wydarzen.

® (Odwotania emocjonalne (np. ,petna mobilizacja”) oraz odniesienia do tozsamosci
narodowej (polska, wolnosci) maja na celu wzmocnienie zaangazowania.

Trendujace hashtagi

Najpopularniejsze hashtagi w analizowanym okresie sg nastepujgce:



Label

#mentzen

#trzaskowski2025 1.63 m #trzaskowski2025 1.63 m
#nawrocki2025
#wygracalapolska 129 m #wygracalapolska 129 m
#wielkimarszpatriotow 754 k #wielkimarszpatriotow 754 k
#marszzapolska 548 #marszzapolska 548
#bylenietrzaskowski 515 #bylenietrzaskowski 518

#marsztrzaskowski 300 #marszirzaskowski 300

@NawrockiKn
#slawomirmentzen 115 #wybory2025 34.5

#obywatelenaprzod #bylenienawrocki S35

#grzegorzbraun #marszpatriotow 291

| Engageme... |- Label J, Engageme... J

1.37 m #nawrocki2025 1.33 m

2392 #obywatelenaprzod 93.5

122 #glosujenakarola 53.1

Poréwnanie hashtagow: po lewej obecnie trendujace, po drugie te, ktére intensywnie sie
rozwijajg - roznica widoczna jest dopiero od 6smego miejsca.

Najpopularniejsze narracje

1. Mobilizacja i zacheta do gtosowania

Dominujg wezwania do udziatu w wyborach oraz podkreslanie wagi kazdego
gtosu (,Idziemy na wybory! Kazdy gtos sie liczy. #Wybory2025”).

Apelowanie o rekordowg frekwencje i wspolne dziatanie (,Wspodlnie do
zwyciestwa! #Solidarnos¢”).

Wykorzystanie sloganéw i hashtagéw podkreslajgcych wspdlne dziatanie,
jednosc¢ i znaczenie udziatu w wydarzeniach kampanijnych oraz gtosowaniu
(#Trzaskowski2025, #wygracatapolska, #wielkimarszpatriotéw).

2. Kontrastowanie wizji Polski

Budowanie podziatu miedzy ,Polskg demokratyczng” a ,Polskg brunatng” w celu
mobilizacji poprzez odwotanie do wartosci i lekow (,Polska demokratyczna kontra
Polska brunatna. Wybierzmy przyszios¢!”).

3. Personalizacja przekazu i emocje wokét kandydatow



Rafat Trzaskowski przedstawiany jako gwarant demokracji i praworzgdnosci.
Karol Nawrocki akcentuje suwerennosc¢ i bezpieczenstwo Polski.
Silne emocje, kontrasty i personalizacja przekazu wokét kandydatéw (,Kampania
petna emociji i kontrastow”, ,Walka o Polske uczciwg i demokratyczng”).
4. Negatywna kampania i ataki personalne
e Obecnosc¢ negatywnej kampanii, hashtagéw takich jak #ByleNieTrzaskowski,
#ByleNieNawrocki oraz zarzutéw ktamstw i hipokryzji.
e \Wzmozona polaryzacja i ataki personalne (,Ataki personalne i negatywna
kampania sg obecne”).
5. Tematy spoteczne i gospodarcze
e Poruszanie kwestii inflacji, potrzeby stabilnej gospodarki, inwestyc;ji i rozwoju
infrastruktury (,Inflacja rosnie, potrzebujemy stabilnej gospodarki”).
e Podkreslanie praw kobiet, wsparcia dla rodzin i polityki spotecznej (,Prawa kobiet
i wsparcie dla rodzin to nasz priorytet”).
6. Wartosci
e Odwotania do wartosci tradycyjnych, rodziny, historii i pamieci narodowej
(,Rodzina i wartosci tradycyjne sg podkreslane”).
7. Zaangazowanie lokalne i spotecznosé
e Liczne wzmianki o konkretnych miastach i regionach, tgczenie kampanii
ogolnokrajowej z lokalnymi spotecznosciami (np. Rybnik, Chrzanéw, Kalisz,
Katowice, Wtoctawek)
8. Tozsamos¢ narodowa
e Odniesienia do ,Polski”, ,wolnosci” i wydarzen patriotycznych, akcentowanie
dumy narodowej, demokracji i obrony kluczowych wartosci.
9. Poparcie dla Rafala Trzaskowskiego
e Pozytywne, mobilizujgce wpisy wspierajgce kandydature Trzaskowskiego
(-Chojnice naprzéd !! #Trzaskowski2025 #naRafata”).
10. Skandale i negatywne informacje z Warszawy
e Wskazywanie na niegospodarnos¢, afery i nieprawidtowos$ci w zarzgdzaniu
Warszawg przez Trzaskowskiego (, »{ Skandale w Warszawie za rzadéw
Trzaskowskiego. Co jeszcze musi sie wydarzy¢?”).

Najczesciej udostepniane linki

Dodatkowych informacji dostarcza analiza najczesciej udostepnianych linkéw. Tu na pierwszym
miejscu znalazt sie artykut opublikowany w Onecie, Karol Nawrocki i tajemnice Grand Hotelu,
ujawniajgcy nowe informacje dotyczgce zwigzkéw Nawrockiego ze Swiatem przestepczym.



Most shared links

#1 Karol Nawrocki | tajemnice Grand H...

#2 Odpowiedz na odpowiedZ Karola N...

#3 http:/m.in

#4 Flower Plaza - Katowice

#5 Marek Jakubiak

Analiza z podziatem na platformy

Wida¢ znaczny wzrost hashtagu #bylenienawrocki na Facebooku; z drugiej strony w dalszym
ciggu zaangazowanie pod wpisami z tym hashtagiem jest mniejsze niz pod podobnym
dotyczacym Rafata Trzaskowskiego. Hashtag #bylenietrzaskowski zyskuje bowiem
zaangazowanie rowne ponad 1,5 miliona na Facebooku, podczas gdy #bylenienawrocki - ponad
63 tysigce.
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